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多くの製造業者が抱えている

「良い製品を作っているのに適切な販路がない」

卸・小売店
での流通

自社EC
での直販

ECモール
での販売

安価な商品など
類似商品に
埋もれてしまう

価格決定権がなく
利益がでない

集客が難しい

解決したい課題



製造業者に消費者とのリアルの接点を提供

リアル店舗とネット購入をかけ合わせ、集客機能を持つ新しいECとして

“ショールーミング型EC ”

ソリューション

リアル店舗での展示・体験を
通じた商品との出会い。

それぞれの商品のターゲット
にあったスペースを選定

ネットでの購入

特徴1 特徴2



ショールーム棚

4

タブレットで商品説明

買い方サポート
/商品説明（予定）

専用棚で商品を美しく

モニターでPR

ロゴでブランディング
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コンセプト

商業施設
大手カフェ

サービス
エリア

東京の伝統工芸品を手にとって体験できるショールーム棚を用意し、EC購入へ誘致

棚へ
展示

取得・解析したデータを
フィードバック。
マーケ、ものづくりに活用

ポイ
ント1

ポイ
ント2

ポイ
ント3

ポイント１： 商品ごとのターゲットにあったスペースを選定
ポイント２： 思いを伝える記事やTVモニターで商品の良さを存分にPR
ポイント３： 取得データを活用し、マーケやものづくりに活用



ポイント１：商品ごとのターゲットにあったスペースを選定
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キラリナ吉祥寺 Pasar蓮田

ルノアール汐留（カフェ）

⚫ ホテル
⚫ オフィスビル
⚫ その他、商業施設など

客層の異なる複数のスペースを用意

来場者2~3万人/日の
駅直結商業施設

来場者2万人/日の
サービスエリア

ルノアール最大集客
ビジネスマン
が多いカフェ



マネタイズモデルポイント２：思いを伝える記事やTVモニターで商品の良さを存分にPR

商品の思いをライターによる
インタビューを通じて記事化



ポイント３：取得データを活用し、マーケやものづくりに活用

データ
取得

フィードバック


